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DER WOCHENTLICHE
BEZIEHUNGS-CHECK

Du, was
sind wir denn¢

Es ist die eine, wichtige Frage, die
sich zwischen zwei Menschen, die
Dates haben, irgendwann auftut:
Was sind wir denn jetzt? Ein
richtiges Paar, sind wir Freunde,
die Sex haben, daten wir ,,nur* -
oder was soll das Ganze? Ja, diese
Frage kommt auf - doch man
muss sie auch stellen. Problema-
tisch wird es, wenn nur einer von
zweien wissen will, woran er ist -
und der andere
alles so dahin-
._— platschern
< ldsst. Weil
£ er (ja,
B meistens
er, manch-
mal sie)
sich nicht
bekennen will,
andere Moglich-
keiten offen halten will, sich
nicht binden will - aber auf die
Annehmlichkeiten eines bezie-
hungsihnlichen Lebens nicht
verzichten will. Gliick hat da, wer
prominent 1st.

Dann libernehmen es ndmlich
die Journalisten, diese grofien
Fragen mal zu thematisieren. Da
wird schon in den ersten Tagen
eines Flirts nach Liebe, Hochzeit,
Kindern gefragt, da kann man
sich nicht lange mit einem ,,mal
sehen, wie es sich entwickelt®
durchmogeln. Spitestens wenn
man dann gemeinsam iiber einen
Roten Teppich lauft, will die
Presse klare Verhiltnisse - so wie
am vergangenen Wochenende
beim ersten Parchen-Auftritt von
Oliver Pocher und Sabine Lisicki.
Nach ein bisschen Gewitzel mit
dem RTL-Reporter, der sich diese
Gelegenheit natiirlich nicht ent-
gehen lief}, gab es da von Pocher
tatsdchlich das Statement: ,,Ir-
gendwann passiert’s halt, und
dann ist man zusammen und
dann ist’s passiert.”

Wenn das nicht mal eine An-
sage ist. Nein - ganz ohne Ironie,
das ist tatsdchlich mehr, als so
viele auf die Frage ,,Was ist das
denn mit uns?“ zu horen kriegen.
Und dennoch ist es wichtig, sie
irgendwann zu stellen - und zwar
dann, wenn die Unverbindlich-
keiten und Unklarheiten dieser
nervigen Beziehungsform zwi-
schen Affire, Pirchen-Dasein und
Single-Sein, in die wir uns so
zahlreich hineinflirten und -da-
ten, unertraglich werden. Wenn
man wissen will, was man seinen
Freunden und Eltern sagen soll,
wenn sie fragen, ob dieser
Mensch, der immer wieder mal
zum Friihstiick da ist, auch an
Weihnachten kommen wird. Ja,
die Weihnachtszeit ist eine Zeit,
in der Zauderer Farbe bekennen
miissen. Schenken wir uns was,
feiern wir zusammen, wie stelle
ich dich vor? So kann man das
Halb-Beziehungsdilemma ei-
nigermafien elegant zu ldsen
versuchen. Nur noch besser: sich
von einem Reporter befragen
lassen. Nicola Erdmann
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Unternehmen setzen
auf aufiergewohnliche
Parfums und treffen damit

NIKLAS CORDES

is zu 1,8 Millarden
Euro geben die
Deutschen im Jahr

fiir Parfums aus. Der Markt
wird iUberschwemmt von
Neuerscheinungen der grofien
Dufthersteller, aber auch von
Celebrity-Diiften a la Avril La-
vigne oder Chrisinta Aguilera.
Doch es ldsst sich auch ein an-
derer Trend beobachten: Eine
neue Generation Konsumen-
ten sehnt sich nach etwas Be-
stindigem, sei es in der Mo-
de, im Bereich der Esskultur
oder beim Duftwasser.
Diese Lust auf das Indi-
viduelle hat sich Stefanie
Hansen mit ihrem Ge-
schift ,,Frau Tonis Par-
fum“ auf die Fahne
geschrieben.  Seit
Mirz 201 ist der
puristische La-
den in Berlin-
Kreuzberg
Treft-

den Nerv der Zeit

punkt fiir Parfum-Fans, die die
Nase von den Sortimenten der
grofien Ketten voll haben.

Aus rund 30 olfaktorischen
Kostbarkeiten kann der riechaffi-
ne Kunde sich seinen ganz eige-
nen Traumduft kreieren. ,,Die
Idee war, etwas zu machen, das
ich selbst vermisst habe. Gucci,
Prada und Co. sind toll, aber das
Besondere geht unter.“

Besonders ist vor allem der Do-
it-yourself-Charakter, den auch
Prominente wie Schauspieler
Matthias Schweighofer zu schit-
zen wissen. Wenn Kunden bei
Hansen auf Duftreise gehen, off-
nen sich viele Geruchstagebii-
cher. ,,Viele erzahlen von den Er-
innerungen, die sie mit dem ei-
nen oder anderen Duft verbin-
den, wie den ersten Kuss oder ei-
nen schonen Urlaub®, sagt sie.
Uber Parfum sprechen, sich kom-
petent beraten lassen, fernab von
grofien Markennamen und PR-
Maschinerien, das kommt auch
international gut an.

,in den groflen Filialen
herrscht ein sehr grofier Druck,
da muss abverkauft werden. Des-
wegen bleiben lingere Fachge-
spriache oft auf der Strecke®, sagt

Hansen. Anders bei Frau Tonis

Parfum, wo ein Beratungs-
gesprach mitunter auch
zwei Stunden dau-

ern darf. Der

Name der

FEBREZE

Mystisch:
Phoenicis,

Aedes de Venustas,
circa 58 Euro, uber
apropos-store.com
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Dit is dufte!

STILART COMMUMICATIONS

Tamas Tagscherer, 30, Geschifts-
futhrer von J.F. Schwarzlose

selbst erdachten Marke ist eine
Hommage an Hansens Grofimut-
ter Toni-Luise. So breit wie die
Duftpalette ist auch der Kunden-
stamm gefdichert. Die Kurse, in
denen man sich eine eigene Krea-
tion zusammenstellt, sind auch
als Firmenevents beliebt. Hiufig
kommen Paare, um sich ein ge-
meinsames Parfum zu erschaffen
— Liebe in Flaschen. Mittlerweile
verkaufen sich Frau Tonis’ Diifte
auch in New York gut.

Alle Basisdiifte sind unisex, erst
durch die selbstgemachten Mi-
schungen ergeben sich Charakter
und Zugehorigkeit. Tendenzen,
wer welche Art von Duft bevor-
zugt, sieht Hansen allerdings in
den Nationalititen der Kunden:
»Die Tulpe ist beispielsweise bei
Italienern sehr beliebt, eignet sich
meiner Meinung nach auch gut
fiir Bewerbungsgespriche, weil
sie einen in eine angenehme Aura
hiillt, Tabakartiges mogen vor al-
lem die Spanierinnen.“

55 Prozent der Inhaltsstoffe
kommen aus der deutschen
Hauptstadt, der Rest aus der
Weltstadt der Parfumeure, Gras-
se. Das Sortiment beinhaltet Eau
de Cologne (drei- bis fiinfprozen-
tige Duftstoffkonzentration) und
Eau de Parfum (zehn bis zwanzig-
prozentige Duftstoffkonzentrati-

on), einen Zwischen-

STILART

Preiswunder:
wApfel & Zimt“,
Febreze,

circa 3,99 Euro,
Drogeriemarkt
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MILS MERTENS

Stefanie Hansen, 44, Geschiifts-
fithrerin von Frau Tonis Parfum

schritt mit einem Eau de Toilette
hilt Hansen fiir unndotig.

Ein besonderes Schmankerl
vor Weihnachten ist noch ge-
plant: Ein neues Duftwasser, das
den Geist des mittlerweile ge-
schlossenen Berliner Kiinstler-
Hotels Bogota einfangen soll.
»Mit dieser Huldigung wollen wir
dauerhaft an die stilvolle Institu-
tion erinnern®, sagt Hansen.

Die Lust, Traditionen zu be-
wahren und sich nicht stindig
neu erfinden zu miissen, zele-
brieren auch Tamas Tagscherer,
sein Geschiftspartner Lutz Her-
mann und Parfumeurin Véron-
ique Nyberg. Sie belebten die
Parfiimerie J.F. Schwarzlose wie-
der, die bis 1976 zu einer der er-
folgreichsten Duftlieferanten der
Hauptstadt gehorte. Zwei Jahre
haben die drei recherchiert, um
die Geschichte des Unterneh-
mens in sich aufzunehmen. Fla-
schen aus Museen, Plakate und
Werbeanzeigen von Flohmirkten
und ebay haben Sie gesammelt.
Teilweise revitalisierten sie alte
Rezepturen wie ,Treffpunkt 8
Uhr®, launchten aber auch Neu-
heiten wie Zeitgeist, ein Duft, der
mit Alge und Salz an laue Néchte
am Meer erinnert. Seit Oktober
2012 ist J.F. Schwarzlose 2.0 auf
dem Markt und mittlerweile
schon in sieben Lindern vertre-

Kunstwerk:

Fornasetti,
circa 187 Euro,

Architettura Negativo,

iiber net-a-porter.com

Schafft Harmonie:
Aromatherapy,
Parks London,

circa 29 Euro,
ilber westwing.de

ten, darunter Irland und die USA.
Sogar Anfragen aus Sri Lanka er-
reichen die Firma.

Geschiftsfithrer Tamas Tag-
scherer erklirt sich den Erfolg
so: ,,Es gab in den vergangenen
Jahren eine Welle von schlechten
Produkten auf dem Markt, die
Leute haben nun verstanden,
dass Gutes auch etwas kosten
darf. Sie wollen etwas fiir die
Ewigkeit. Meine Mutter kannte
die Schwarzlose-Diifte aus den
70ern, wie viele andere Kunden
erkennen sie die DNA der Marke
auch unter der Neuauflage wie-
der und wissen die natiirlichen
Inhaltsstoffe zu schitzen.“ Der
bewusste Verzicht auf syntheti-
sche Stoffe in ihren Parfums ver-
eint Frau Tonis Parfum mit J.F.
Schwarzlose. ,Die im Labor
klinstlich erzeugten Zusitze ver-
ursachen sowieso nur Kopf-
schmerzen®, sagt Tagscherer.

Die modernisierten Versionen
der 2oer-Jahre-Rezepturen wur-
den auf heutige Riechgewohnhei-
ten abgestimmt, manche der da-
maligen Inhaltsstoffe sind heute
auch verboten. Hinter jedem der
an das alte Design angelehnten
Flakons steckt nicht nur Parfum,
sondern auch Geschichte.

So auch in ,,Trance*: ,,Der Par-
fumeur Max Schwarzlose, der
Sohn des Firmeneigentiimers
Joachim Friedrich, wollte damit
dem Illusionisten Houdhini ein
Denkmal setzen. Ahnlich wie des-
sen Hypnosekiinste sollte ,Tran-
ce’ mit seinem Duft die Damen-
welt in den Zwanzigern in Eksta-
se versetzen.*

Vermogen Diifte das wirklich?
Tagscherer meint: ja! ,Ich stand
kiirzlich in einem Aufzug und war
hin und weg von dem Geruch ei-
ner Frau, die mir sonst wohl nicht
weiter aufgefallen wire. Aber sie
roch so unwiderstehlich pudrig,
dass ich einfach hinschauen muss-
te.“ Auch Stefanie Hansen glaubt
an das bewusstseinsverdndernde
Potenzial von Diiften: ,Sie sind
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das einzige Merkmal, das ohne
dass man es sieht, jemanden sym-
pathisch oder unsympathisch wir-
ken lassen kann - sie wirken di-
rekt im Gehirn.“

Schon Josephine Baker wusste
damals um die Wirkung von Par-
fums und war stolze Trigerin des
Duftes ,Treffpunkt 8 Uhr“ von
J.F. Schwarzlose. ,Das war eine
riesige Provokation, denn damals
handelte es sich dabei noch um
einen reinen Minnerduft®, sagt
Tagscherer.

Das ist Kunden wie Moderato-
rin Enie van de Meiklokjes oder
Designer Wolfgang Joop heute
egal, die neuaufgelegten Parfums
von J.F. Schwarzlose sind, wie
auch die Produkte von Frau To-
nis Parfum, allesamt Unisexdiif-
te. ,,Das Individuum muss fir
sich selbst entscheiden, welcher
Duft zu ihm passt, ich als Her-
steller will das nicht vorgeben.
Wenn es Erinnerungen weckt,
warum nicht? Diese Entwicklung
findet doch auch in der Mode
oder bei Frisuren statt“, meint
Tagscherer.

Dieser ungebundene Luxus
kostet 125 Euro pro Flasche. ,Wir
wollen exklusiv bleiben, nicht die
Masse ansprechen. Unsere Par-
fums sind sehr speziell und nicht
einfach zu verstehen. Man muss
der Typ dafiir sein. Unsere Kun-
den sind Menschen, die sich et-
was gonnen und fiir schone Dinge
auch gerne etwas mehr Geld aus-
geben®, erklart Tagscherer. Bald
soll es eine eigene Filiale geben,
vielleicht sogar am alten Standort
in Moabit.

Hansen und Tagscherer ver-
kaufen nicht einfach nur ein Pro-
dukt, sie heben die Suche nach
einem der personlichsten Dinge
iiberhaupt, den eigenen Duft, auf
eine neue Ebene. Es geht um Be-
diirfnisbefriedigung. Das Bediirf-
nis der Menschen nach etwas
Langanhaltenem, Wertvollem.
Fiir ihre Aufienwirkung, aber vor
allem fiir sich selbst.

Wohlfiihlaromen:

Cacao & Pistazie und Vanille d " Or,
Yves Rocher, circa 9,99 und 6,95 Euro,
uber yves-rocher.de

MOLTON BROWN
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Feines fuir Zuhause

Nicht nur wir selbst, auch unser Zuhause darf - gerade in
der Vorweihnachtszeit - mit Geruch betéren. Mit diesen
erlesenen Duftkerzen schaffen Sie sich eine angenehm-
aromatische Atmosphére in den eigenen vier Winden.

Seelenstreichler:
Ottoman, Cire Trudon,
circa 60 Euro,

iiber apropos-sto-
re.com
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Fiir Fashion-Fans: ;
Mary Katrantzou, Rodial,
- L

circa 35 Euro,

iiber apropos-store.com

Moderner Klassiker:
ceillet, Diptyque,
circa 45 Euro, uiber
jadesz4.com
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QUARTIER 206

Exklusiv:

I
— - Santal Cardamome,
stilvoll: o 2 Frédéric Malle,
Peony & Blush Sue- ﬂ - circa 85 Euro,
de, Jo Malone, circa gl E iiber dsqz06.com
52 Euro, S =
iiber ludwigbeck.de t— J g
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Frischebad:
Dodici, Max
Benjamin, circa
28 Euro, iiber
maxbenjamin.ie

Puristisch:
Black und White, Ipuro, circa 12,99 Euro,
iiber depot-online.de

Prunkvoll:

Gold Berries Candle,
Acqua di Parma,
circa 93 Euro,

iiber breuninger.com

QUESTICM DE STYLE

Traumhaft:

Imp’s Whisper Medio
Candela, Molton Brown,
circa 49 Euro,

tiber ludwigbeck.de

Eaocbab

Wohnaccessoire

mit Holzaroma:

Max 10 Encre de Chine,
Baobab, circa 65 Euro,
uber apropos-store.com
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