1 Decken: Farb-Akzente
fiir Sofas und Lounges
2 Herz-Laterne aus Holz,
Metall und Glas

3 Windlicht aus Holz

mit Glaseinsatz

4 Stuhl: Der Club Sessel

,San Remo* von Stern - ein
Klassiker. Alles erhdltlich bei
www.westwing.de

INTERIOR-TRENDS 2012

Das Friihjahr und der Sommer werden in diesem Jahr gemiitlich!

arum, sagt Stilexpertin Delia Fischer:
Bevor sie Westwing.de, das Shopping-
Portal fiir Home and Living, griindete,
arbeitete sie als Redakteurin fiir ELLE
und ELLE Decoration. Fiir Chic Living war sie den
aktuellen Trends 2012 auf der Spur.
CHIC LIVING: Frau Fischer, Sie sind gerade unter-
wegs nach Mailand zur Mobelmesse ,Salone del
Mobile“, auf der bereits die Herbst/Winter-Trends
2012 vorgestellt werden. Wir freuen uns nattirlich
erst einmal auf den Friihling und Sommer: Welche
Stile und Farben erwarten uns in dieser Saison?
DELIA FISCHER: Ein Trend, der sich meiner Mei-
nung nach besonders deutlich abzeichnet, ist
die Riickbesinnung auf Gemiitlichkeit. Das mag
vielleicht damit zusammenhdngen, dass wir uns
in Zeiten von Globalisierung und Finanzkrise
starker nach Geborgenheit sehnen. Jedenfalls ist
klar zu sehen, dass Interiors wieder dekorativer
und damit wohnlicher gestaltet werden. Und
tibrigens auch farbenfroher.
Wohnlicher in welchem Sinne?
Wande, Fenster und Boden miissen nicht mehr
puristisch und cool gehalten sein: Tapeten sind
ebenso wieder angesagt wie Teppiche.
Auch Vorhdnge feiern ein Comeback - und
diirfen gerne sogar bestickt sein. Wie gesagt:
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Viele Interior-Elemente stehen in diesem Friih-
ling und Sommer ganz im Zeichen , gemiitliches
Feeling".

Und wenn sich nun jemand gerade erst loftig
oder im coolen Lounge-Stil eingerichtet hat und
trotzdem ein bisschen auf der neuen Welle der
Gemiitlichkeit mitsurfen mochte...?

Kein Problem! Man muss sich ja nicht immer
gleich komplett neu orientieren. Schon mit

ein paar Kleinigkeiten lassen sich effektvolle
Akzente setzen: Ein paar bunte Kissen auf der
Lounge, eine edle Decke auf dem Sofa, Deko-
Kerzen und vielleicht eine Schale als Blickfang
auf dem Couch-Tisch - damit ldsst sich schon
sehr viel Atmosphdre zaubern! Mit den neuen
Accessoires kann man nach Lust und Laune
variieren.

Sie sagten eingangs, das Friihjahr und der
Sommer 2012 werden farbenfroh?

Allerdings. Im Sommer wird tendenziell alles
leichter, heller - aber auch frohlicher. Wie in der
Mode. Wer klassische oder romantische Tone
bevorzugt, kann in pastelligen Farben schwel-
gen: von mint und zartblau bis zu anderen
»Softeis“-Nuancen. Aber auch knallige Farben
geben in dieser Saison den Ton an, zum Beispiel
Orange oder Froschgriin.

ASTHETIK IM BLICK

Apropos , Friihjahr und Sommer*“: Welche

Tipps haben Sie fiir ein stilvolles Balkon- oder
Terrassen-Ambiente?

Abends sollten nicht nur die Sterne leuchten:
GrofSe Windlichter sind absolute Trend-Acces-
soires. Auch Lichterketten mit Lampions sind
hiibsche Eyecatcher. Und um wieder zum The-
ma ,romantische Gemiitlichkeit“ zuriickzukeh-
ren: Ein franzosischer Bistro-Tisch mit einem
schonen Tablett darauf verwandelt auch einen
kleinen Balkon in ein stylishes Idyll.
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Dreamrooms: Geschmackvolle Kombinationen
von Wohn-Elementen und Accessoires, die
man ,zimmerweise" oder einzeln kaufen kann

Westwing, der erste Online Shopping Club fiir Home and Living in Deutschland, prdsentiert
jetzt auch Dreamrooms: Man kann sie komplett kaufen — oder einzelne Elemente daraus

ER MOUSEKLICK DIE SCHONSTEN

WOHNACCESSOIRES UND MOBEL SHOP-

PEN - bei Sales-Auktionen auch noch

zu stark reduzierten Preisen, mit bis zu
70 Prozent Rabatt gegeniiber unverbindlichen
Preisempfehlungen: Das ist die Idee von West-
wing Home and Living. Geboren wurde sie aus
einem Umstand, der Westwing-Griinderin Delia
Fischer in ihrer Zeit als Redakteurin fiir die Zeit-
schriften ELLE und ELLE Decoration fast taglich
beschaftigt hatte: Immer wieder recherchierte
sie vergeblich im Internet nach ansprechenden
Home & Living-Produkten zu erschwinglichen
Preisen. ,Wir wiirden aber nie etwas verkau-
fen, nur weil es billig ist*, betont Delia Fischer.
+NEBEN BEKANNTEN DESIGNERMARKEN EMP-
FEHLEN WIR UNSEREN MITGLIEDERN AUCH
SPANNENDE INSIDERLABELS: Alles hochwertige
und stilvolle Produkte - da machen wir keine
Kompromisse. Denn gerade im eigenen Zuhause
maochte man sich doch mit vertrauenswiirdiger
Qualitat umgeben.”

Um das zu gewdhrleisten und zu garan-
tieren, dass die Westwing-Philosophie stets
erfiillt bleibt, tragt die Auswahl jedes einzelnen
Produktes Delia Fischers personliche Hand-
schrift: Zwar spiiren mittlerweile ganze Teams
von Trendscouts und Einkdufern FUR WEST-
WING WELTWEIT PRODUKTE AUF, DIE ES IN
DEUTSCHLAND NICHT GIBT; trotzdem bleibt
die Zusammenstellung der anspruchsvollen
Produktpalette Chefsache.
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Wer bei Westwing auf Entdeckungstour ge-
hen mochte, muss sich zuerst registrieren - ko-
stenlos. ALS MITGLIED KANN MAN DANN NICHT
NUR VON DEN EXKLUSIVEN SALE-ANGEBOTEN
PROFITIEREN, sondern auch im Online-Magazin
nach Wohninspirationen und Dekorations-
Ideen stobern - alles ohne Kaufverpflichtung.
Mehrmals in der Woche starten neue Aktionen,
bei denen in limitierter Auflage und auf wenige
Tage begrenzt Produkte der bekanntesten
Markenhersteller angeboten werden: von
ROMANTISCHER TISCHBELEUCHTUNG bis zu
PRACHTVOLLEM PORZELLAN oder EXKLUSIVEN
MOBELN. Uber die bevorstehenden Sales wer-
den die Mitglieder per Newsletter informiert.

NEU IST DIE RUBRIK ,,DREAMROOMS*":
RegelmadRig wird ein von Westwing komplett
gestalteter Raum in einem Video gezeigt. Diesen
Dreamroom kann man entweder ,zimmer-
weise” kaufen - also komplett, mit allem, was
sich darin befindet. Oder man wdhlt einzelne
Wunsch-Stiicke aus: Beides ist zu den bei
Westwing tiblichen Sales-Preisen moglich. Die
Idee erldutert Delia Fischer so: ,IN DER MODE
IST ES IM VERGLEICH ZUM EINRICHTEN SEHR
VIEL EINFACHER, ZU KOMBINIEREN. Wie man
beispielsweise seine Kleidung variieren kann
- das kann sich jeder vorstellen. Wie Mdbel
und Accessoires in Raumen ideal miteinander
kombiniert werden kénnen - das wollen wir
mit unseren ,Dreamrooms” zeigen!*
www.westwing.de
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