Klick die —
Deko!
Weil Shoppingclubs im
Internet boomen, hatte eine

Miinchnerin eine Idee

ucht man Modeschnippchen,
kann man sich vor Online-An-
geboten kaum retten. Aber im
Interior-Bereich? Da hatte man bislang

meist nur die Wahl zwischen ,zu teuer”

und , Billigramsch®. Warum eigentlich?
Das fragte sich auch die Miinchnerin

Delia Fischer, kiindigte ihren Job

als Beautyredakreurin und griin-

dete die Firma Westwing, ei-

nen Shoppingclub nach dem

Vorbild von Vente Privee oder

Buy VIP, nur eben fiir Ma-

bel und Wohnaccessoires. lhr —

Freund half beim Ausarbeiten eines Busi-
ness-Plans und der Suche nach Inves-
toren, Mutter Johanna bei der Auswahl
der Stiicke. ,\Wir wollen Frauen aller Al-
tersklassen ansprechen, und da ist es gut,
meine Mutter als Beraterin im Team zu
haben®, erzihle Delia Fischer. Auflerdem
kenne sie sich mit Themen wie
. Kochen oder Girtnern einfach
besser aus.
| Das Besondere: Neben be-
- kannten Marken wic Wedg-
wood, Arper oder Designers
e Guild gibt es auch immer

Westwing-
Griinderin Delia
Fischer, 27, mit
ihrer Mutter (l1.)

- und Deko-Tipps
fiir Kugelvasen.

wieder Verkaufsaktionen von kleinen
Designﬁrmen, an die man sonst nur
schwer rankommt. Toller Service: das
Westwing-Magazin, wo zu den Verkaufs-
aktionen Deko-Tipps und Wohnrepor-
tagen gezeigt werden. Online, versteht
sich. Einziger Nachteil: Unverbindlich
stobern geht nicht, man muss Mirtglied
im Club werden. Stort die wenigsten.
Immer mehr Hersteller sind mit von der
Partie, Mitglieder- und Mitarbeiterzah-
len steigen. Neugierig? Dann am besten
gleich miteinziehen in den Westfliigel
(westwing.de).



