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Schon wohnen

N ach dem Verkauf von Brands4friends
an eBay und Buyvip an Amazon ist es
stiller um Shopping-Clubs fiir Mode ge-
worden. Dafiir setzt sich der Club-Verkauf
nun in neuen Bereichen durch: Gerade
starteten mit Westwing.de und Casacan-
da.de zwei Clubs, die Wohntextilien und
-accessoires verkaufen. Hinter Casacanda

stecken die Investoren Klaus Hommels
und Oliver Jung, mit deren Hilfe auch der
Mode-Club Brandalliance.com entstand.
Westwing wird finanziert von Holtzbrinck
Ventures, gerade investierte zudem Point
Nine Capital. Beide Gesellschaften waren
bereits beim Mode-Club Brands4friends
engagiert, haben diesen mit aufgebaut und
bei dessen Verkauf an eBay gut verdient.
Neben den zwei Shopping-Clubs kon-
kurrieren auch Fashion4home.de, Urba-

& WESTWING

. R Fic RO
Poymaeanall KOSTENLGS MITGUED WERDCR

Westwing.de: Club-Verkauf von Wohnlichem

nara.de oder Design3000.de um Kunden,
die gerade ihre Wohnung einrichten.

Den Mobel- und Wohnmarkt im Web
eroffnet haben Start-ups wie Myfab.com
aus Frankreich und Woonio.de, bei denen
Verbraucher Mobel individuell gestalten
konnten oder Designstiicke fanden. Gliick-
los agierte indes Otto in diesem Markt:
2009 gestartet wurde dessen Mobel-Shop
Yourhome.de Anfang diesen Jahres einge-
stellt: vielleicht zu friih. vs |



