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Shopping-Club filr MGbel
Westwing geht mit Holtzbrinck-Geld an den Start
dz 02.08.2011 1312
VING Nach dem Verkauf von Brands4Friends an

eBay ist bei Holtzbrinck Ventures neues
Interesse an Shopping-Clubs entfacht. Mit 16
Prozent hat sich das Unternehmen jetzt an
Westwing, einem Shopping-Club far Mobel,
beteiligt.

B Der E-Commerce-Markt fiir Mébel kommt immer
weiter in Fahri. In Kirze will mit Westwing ein
Shopping-Club fir Mdbel starten. Gegrindet
wurde das Startup von Delia Fischer, die
mehrere Jahre als Redakteurin fir die
Zeitschriften "Elle” und "Elle Decoration”

vergeblich nach ansprechenden Home-und-Living-Webshops zu erschwinglichen Preisen

suchte. Co-Grinder sind Georg Biersack, Tim Schéfer (ehemals Dooyoo), Matthias Siepe

(ehemals Bain & Company) und Stefan Smalla (ebenfalls ehemals Bain & Company).

Fischers Muiter Johanna soll bei der Auswahl der schonsten Marken und Produkte mitwirken.

Wie in Shopping-Clubs Gblich sollen mehrmals pro Woche einer geschlossenen Zielgruppe
neue Marken und Produkie prasentiert werden, die um bis zu 70 Prozent rabattiert zeitlich und
in der Stlckzahl begrenzt verkauft werden. Im begleitenden Westwing Online-Magazin sollen
Beszucher Inspirationen und Tipps erhalten, wie sie ihr eigenes Zuhause noch schoner
machen kinnen.

Laut Deutsche-Startups.de halt Holtzbrinck Ventures rund 16 Prozent der Anteile an dem
Startup. Daneben seien noch die Business Angels Christoph Janz und Klaus Meuhaus beil der
gerade abgeschlossenen Kapitalerndhung bei Westwing an Bord gegangen, die jeweils zwei
Prozent der Anteile halten. Die restlichen Anteile entiallen auf die drei Grinder.
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